
 
  

                                                                                                   
                                                                                                                            

 

 

 MKT_11_001 :   کارگاهکد                                (بازار هدف و تقسیم بازار )                                 آموزشي: کارگاه

 

 

 

 

 
 

 
 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 کارگاه محتواي 
 

 بندي بازار اهمیت بخش 

 شوند ؟ هاي بازار چگونه تعریف مي بخش 

 مبناي بخش بندي بازارهاي مصرف 

 مبناي بخش بندي بازارهاي تجاري 

 شیوه خرید/ هاي عملیاتيمتغیر 

 فرایند بخش بندي بازار/ عوامل موقعیتي 

 مقدمه 
 

گردد. بخشها  ها یا اجزاء کوچکتري تقسیم مي تقسیم بازار فرآیندي است که از طریق آن کل بازار بالقوه براي یک محصول به بخش

توسعه آمیخته بازاریابي مناسب براي بازار هدف، منجر   .شوند بندي مشتریان به لحاظ ویژگیها یا نیازهاي یکسان ایجاد مي بر طبق گروه

گذاري و  گردد. این مزیت ماحصل متناسب سازي طراحي محصول، تلاشهاي تبلیغاتي، قیمت به کسب مزیت رقابتي براي شرکت مي

  باشد. هاي مشتریان مي توزیع با ارجحیت
 

 

 سرپرستان اجرایي/ مدیران مدیران بازاریابي /کارشناسان / شرایط شرکت کنندگان:

 

 (در صورت درخواست جهت گواهی نامه بین المللی معتبر هزینه جداگانه محاسبه می گرددداخلي)  رایه گواهي نامه  آموزشيا 

 (  ارزشیابي از فراگیران استادانمیان وعدهپذیرایي از شرکت کنندگان  / ) 

 استادان سطارایه مشاوره به شرکتها  در حوزه هاي مختلف با شرایط ویژه تو 

 استفاده فراگیران از سمیتئاترهاي شرکت با شرایط ویژه 

  عضویت در باشگاه مشتریان و ارایه خدمات ویژه 

  تخفیف ویژه محاسبه می گردد.01نفر در هر دوره  3در صورت معرفی بیش از % 

  د.% تخفیف ویژه محاسبه می گرد01در صورت ثبت نام هر فرد جهت حضور در سه کارگاه  آموزشی 
 

 

 

 

 

 

 

 

  تماس حاصل فرمایید.  81088011و  88888881 مرجانيخانم  آموزشبراي هماهنگي ثبت نام با واحد  

 

   


